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Outous & suvaitsevaisuus Elämänlaatu

Kunnianhimo & osaaminen Urbaanit innovaatiot 

Austin / Istanbul / Berliini / Amsterdam Copenhagen / Tukholma / Varsova / Vancouver

Aarhus / Tallinna / Dresden / Kapkaupunki Rotterdam / Freiburg / Barcelona / Taipei

KILPAILIJAKAUPUNGEILTA OPITTUA

1. Meillä tapahtuu uutta ja jännittävää, mutta niin hitaasti että
menetämme mahdollisuuden erottua: Kevyesti toteutettavien

hankkeiden mahdollistaminen.
2. Maahanmuuttovastaisuus on uhka Helsingille:

Nuoret helsinkiläiset ovat kansainvälisiä, tätä tuettava.
3. Vahvuutena oudot, suorapuheiset suomalaiset:
Autetaan paikallisia ja turisteja ottamaan kontaktia.

4. Helsinki on ihana kesällä mutta talven pimeällä voidaan erottua:
Pimeydessä elämykset valosta, lämmöstä, ruuista, juomista!

1. Helsingin vahvuus hyvinvoivat lähiöt, myös Itä-Helsingissä:
Erottaudutaan sillä että laadukas elämä kaikkien saatavilla. Näin
myös maahanmuuttajien integroinnissa voidaan tulla huipuksi.

2. Elämänlaatua on, että luonto on aktiivisesti arjessa: Tehdään
mahdolliseksi, että turisti voi laittaa keskustassa varpaat veteen.

Metrolla pääsee jo biitsille, mutta luontokokemuksia pitää 
tuotteistaa, tehdä saavutettaviksi.

3. Helsinki elämänlaadussa hyvin pidetty salaisuus, kuten Varsovakin:
Uskalletaan brändätä hiomaton timantti erottuvaksi.

1. Kokeilukulttuuri on ketterän pienen kaupungin vahvuus:
Helsingistä testikenttä innovaatioille

2. Selkeä erikoistuminen ja määrätietoinen uuden rakentaminen:
Hyödynnetään Nokiasta jäänyttä osaamispoolia

3. Kohdennettu life science-, design- ja smart city -osaajien houkuttelu
4. Nuorten yhteisöt ja yritykset mahdollistavat kaupunginosien

uudelleensyntymisen: mahdollistetaan ja katsotaan mitä alkaa versoa.

1. Helsinkiä suunnitellaan asukkaiden kanssa:
Osallistaminen näkyville, mm. twitteristä välitön kanava 

kaupungin ja asukkaiden väliseen dialogiin.
2. Helsingissä on jo rosoista monimuotoisuutta, sitä tuotava esiin:

Satamat käyttöön, salaiset paikat tietoisuuteen, 
kongressitiloja kiinnostaviin varastoihin ja makasiineihin, 

vihreän kaupungin innovaatiot nähtävyyksiksi.
3. Helsinki luo nyt uutta urbaania elämänmuotoa: Uskalletaan ottaa

näkyvästi kantaa siihen, mitä tulevaisuuden kaupunki on.
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